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b) Die Zeile 15 wird ersetzt durch: 

W1 B2B-Marketing B2B-Marketing 5 

 

 

Nr. 9 

Anlage 3 Lernergebnisse und Kompetenzen für jedes Modul: 

a) Nach den Lernergebnissen und Kompetenzen des Moduls „M9 Konzernrechnungslegung“ werden 

die Lernergebnisse und Kompetenzen des Moduls „M9a Kennzahlenanalyse“ eingefügt: 

„Modulbezeichnung M9a Kennzahlenanalyse 

Lernergebnis und  

Kompetenzen 

Die Studierenden: 

• erarbeiten sich eine umfassende Sach- und Methodenkompetenz, Kennzah-

len(systeme) als wesentliche betriebswirtschaftliche Maßgrößen und Instru-

mente für externe und interne Nutzer einsetzen zu können; 

• erwerben die Befähigung, Daten aus Jahresabschlüssen aufzubereiten und 

selbstständige Würdigungen der Werte vorzunehmen; 

• erweitern ihre Erkenntnisse bezüglich der bilanzpolitischen Möglichkeiten, 

Kennzahlenausprägungen zu gestalten; 

• fundieren ihre Befähigung, Kennzahlen und deren Entwicklungen ökono-

misch zu interpretieren; 

• stärken ihre persönliche Urteilskraft, problem- und entscheidungsorientiert 

geeignete Kennzahlen für vielfältige praktischen Zwecke zu konzipieren; 

• erwerben die Fähigkeit, Gestaltungsmöglichkeiten zu erkennen, Kennzahlen-

werte zu beeinflussen.“ 

 

b) Die Modulbezeichnung des Wahlpflichtmoduls „W1 Industriegütermarketing“ wird durch die Be-

zeichnung „W1 B2B-Marketing“ ersetzt. 

 

 

 

 

 

 

 

 


